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‘ Sortiment | Korperpflege

WACHSTUMSMARKT

GroB3e Potenziale fiir
Anti-Aging-Produkte

Die Konjunkturkrise ist bei den Korperpflegeherstellern angekommen. Die Nachfrage
nach Produkten steigt. Schon jetzt gibt der Deutsche rund 100 Euro pro Jahr fiir
Kbrperpflegeartikel aus. Die grofen Treiber: Anti-Aging und dekorative Kosmetik.

er meint. dass die Menschen in

Krisenzeiten an den Ausgaben fir
Pradukte zur Karperpllege sparen, irrt.
Vor allem jetzt ist vielen Menschen ein
pepflegtes und gutes Aussehen wichtig.
2009 soll deshalb ein richtig gutes Jahr fur
die Hersteller von Kosmetik- und Kirper-
pllegeprodukien und folglich auch fiir Ihre
Kérperpflegeabteilung werden.

Dekorative Kosmetik und
Markt | Diifte auf Wachstumskurs

Zu den groBren Wachstumstreibern im
Markr der Korperpflege und Kosmetik zih-
len die dekorative Kosmetik mit einem Plus
vin gul neun Prozent sowie Difte mit sie-
ben Prozent. Die Verbraucher greifen zu-
nehmend auf die Produktangebote zu, die
die Industrie [iir den Absatzkanal Lebens-

mittelhandel produziert. Sie sind fiir viele
Menschen erschwinglich, zeitgemal und
qualitativ einwandfrei. Auch die Nach-
frage nach Deomitteln steigt nach den Er-
hebungen des Marktforschungsinstituts IRI
im Jahr um immerhin 4.7 Prozent.

Anti-Aging-Produkte,
(Trends

innovative Duschbader

Anti-Aging ist und bleibt mittelfristig
das zentrale Thema in der Karperpflege.
Besonders stark ausgebaut haben die Her-
sicller das Angebot an Gels zum Auffillen
der Falten. Auch Hochleistungspilege, die
in den tieferen Hautzellen ansetzt, kommt
werstarkt in den Markt. Im Segment der de-
korativen Kosmetik sind in der kommenden
Saison vor allem lang haftende, glanzende
Lippenstifte, Lidschatten mit Schimmer

und Mascaras mit .Falsche-Wimpern-Ef-
fekt* pefragt. Bei den Haarpflegeprodukten
stehen vor allem Pllege und Stvlingartikel
fiir blondes Haar im Fokus. Dariiber hin-
aus entwickeln die Hersteller spezielle Pro-
dulkte, die das Haar vor den Belastungen

durch Féhnhitze und Styling schiitzen.
Das Segment der Duschbader lebt vor
allem von permanent neuen Diiften und
Zusatznutzen, Die emotional anmutenden
MNamensgebungen und Verpackungen - wie
JFrithlingserwachen” und _Kuschelbad™ =
liegen im Trend. Die Markenhersteller wal-
len damit ihre Produkte aufwerten und sie
von den Preiseinstiegs-Angeboten abhe-
ben. Bei den Deodorants sind vor allem
Produkte gefragt. die das Nachwachsen der
Achselhaare verlangsamen. O
Ulrikez Koball, redaktionSrundschau.de

PRODUKTE

GUHL

Diz blond-auffrischende Kur
verfiigt Gber einen Anti-Gelb-
sticheffekt mit Lavendeffarb-
kamplex, der den uner-
wilnschten Gelbstich auf
blnndem Haar neutralisieren
soll. Empfohlener VKP

fiir je 125 ml: 6,99 Euro.

DOVE

Hitzeschutz Therapy Aktives Schutz-
Spray bildet einen Schutzfilm um

das Haar und soll die Temperatur

auf der Oberflache senken, chne die
Stylingwirkung zu besintrachtigen,
Die Serie umfasst Pilege- und Styling:
produkte. VEP Spray: 4,99 Euro,

ADIDAS

Die Variante Water Sporis aus
der Shower Gel Liniz Hair &
Body 3 soll zum einen den
Chlorgeruch bekampfen. Zum
anderen soll das Duschgel den
austrocknenden Effekt von Salz
und hariem Wasser neutrali-
sieren, VKP je 250 ml: 3,75 Euro.

DIADERMINE

Di. Caspari exkdusiv fir Disdermine ist eing
aufpolsternde Anti-Aging-Pflegeserie. Die Range
umfasst eine Tages- und
Nachipflege sowie eine
Augencreme und ein
Serum, Der empfohlene
VEP betragr 19,99 Eura.

Colgate gis

JOHN FRIEDA

Sheer Blonde Go Blonder
Shampoa enthalt sinen
Citrus- und Kamillan-
Kemplex, der das Haar sanft
aufhellen soll. Ein Conditio-
ner ergénzt das Haapflege-
pradukt. Der VEP fiir 250 ml
betragt 8,99 Euro,

blonde

COLGATE

Calgate Sensitive Zshnschmelzschuz reminerali-
siert den Zzhnachmelz und haret diz Zahnober-
flache. Zudem schiitzt die Formel vor Schmerz-
empfindlichkeit, Karies und Plague. VEP je
Packung: ab

. _.d 4. 2,89 Euro.
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